Hochtaunus Verlag

Allgemeine Geschiftsbedingungen

§ 1 Geltungsbereich
1. Die Taunus-Nachrichten.de (nachfolgend ,Anbieter”genannt)
bietet die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer
Werbemittel auf der Webseite http://www.taunus-nachrich-
ten.de unter Anwendung folgender Allgemeiner Geschifts-
bedingungen (nachfolgend ,AGB”) an.
2. Die Betreiber der Taunus-Nachrichten.de ist:
Hochtaunus Verlag GmbH & Verlagshaus Taunus Medien
GmbH
. Der Anbieter schlieft vorbehaltlich anderweitiger
ausdriicklicher schriftlicher Vereinbarung, einen Vertrag mit
dem Kunden grundsatzlich auf der Grundlage dieser AGB.
4. Der Anbieter ist berechtigt, die vorliegenden AGB jederzeit
zu andern.
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§ 2 Werbeauftrag

1. Werbeauftrag im Sinne dieser AGB ist der Vertrag tber die
Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in
Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere in
Online-Medien zum Zwecke der Verbreitung.

2. Fuir den Werbeauftrag gelten ausschlieBlich die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen des Anbieters, die einen wesentlichen
Vertragsbestandteil bilden.

§ 3 Werbemittel

. Werbemittel im Sinne dieser AGB konnen aus einem oder
mehreren der nachfolgend genannten Elemente bestehen:
a) Bilder und/oder Texte
b) Tonfolgen und/oder Bewegtbilder
c) sensitive Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels
einer vom Kunden genannten Online-Adresse zu weiteren
Daten herstellt, die im Bereich des Kunden liegen (z. B. Link).

2. Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche
erkennbar sind, werden von dem Anbieter als Werbung
gekennzeichnet.

. Die Schaltung von Sonderformaten und -werbeformen ist nur
nach Riicksprache mit und Zustimmung des Anbieters
moglich.
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§ 4 Vertragsschluss

1. Der Vertrag zwischen dem Anbieter und dem Kunden kommt
durch schriftliche oder per E-Mail erfolgende Bestatigung des
Auftrages durch den Anbieter zustande.

2. Auch bei miindlichen oder fernmiindlichen Bestétigungen

liegen die AGB zugrunde.

Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag

im Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich

anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbetreiben-

der selbst Kunde werden, so muss er von der Werbeagentur

vor Vertragsschluss ausdriicklich benannt werden. Der

Anbieter ist berechtigt, von den Werbeagenturen einen

Mandatsnachweis zu erlangen.

4. Anderungen oder Nebenabreden bediirfen zu ihrer
Glltigkeit ebenfalls der Schriftform.
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5 Datenlieferung

. Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemafe,
insbesondere dem Format oder technischen Vorgaben des
Anbieters entsprechende Werbemittel rechtzeitig vor
Schaltungsbeginn zu liefern.

§ 6 Ablehnungsbefugnis

1. Der Anbieter behalt sich vor, die Ausfiihrung auch
rechtsverbindlich angenommener Auftrage wegen des
Inhaltes, der Herkunft oder der technischen Form
abzulehnen. Die Ablehnung erfolgt nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen, wenn der Inhalt der
Werbeauftrége gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmung
verstofSt oder der Inhalt vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder die
Veroffentlichung der Werbeauftrage fiir den Anbieter
unzumutbar ist.

. Dies gilt auch fiir den Fall, dass die in dem Werbeauftrag
beworbene Ziel-URL gegen einen der vorgenannten
Ausschlussgriinde verstoft.

. Die Zurtickweisung wird dem Kunden des Anbieters
schriftlich mitgeteilt. Der Kunde ist in diesem Fall berechtigt,
dem Anbieter eine gednderte Version des zu schaltenden
Werbemittels und/oder der Ziel-URL, auf die verlinkt werden
soll, zu Gbermitteln. Die insoweit entstehenden Mehrkosten
konnen dem Kunden nach Nachweis durch den Anbieter in
Rechnung gestellt werden. Geht dieser Ersatz bzw. die neue
Adresse nicht mehr rechtzeitig fir die Einhaltung des
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urspriinglich vereinbarten Insertionstermines bei dem
Anbieter ein, behdlt der Anbieter den Anspruch auf die
vereinbarte Vergiitung auch dann, wenn die Schaltung des
Werbemittels nicht erfolgt.

7 Chiffrewerbung

. Fiir den Fall, dass Chiffrewerbung geschaltet wird, werden
die Eingdnge vier Wochen aufbewahrt oder gespeichert.
Zuschriften, die in dieser Zeit nicht abgeholt abgerufen
werden, werden vernichtet bzw. gel6scht.
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8 Pflichten des Kunden

. Der Kunde garantiert, dass er alle zur Schaltung des
Werbenmittels erforderlichen Rechte besitzt. Der Kunde stellt
den Anbieter von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen
der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kénnen.
Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Kunde ist verpflichtet den
Anbieter nach Treu und Glauben mit Informationen und
Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentiiber Dritten zu
unterstlitzen.

. Der Kunde Ubertrégt dem Anbieter samtliche fiir die
Vertragsdurchfiihrung erforderlichen urheberrechtlichen
Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte.

. Der Kunde garantiert, bei der Gestaltung der Werbemittel die
gesetzlichen Bestimmungen und Grenzen einzuhalten.

. Der Kunde garantiert, die Werbemittel vollstandig,
rechtzeitig, fehlerfrei und in geeigneter Form anzuliefern.
Rechtzeitig ist eine Anlieferung bis 3 Tage vor Schaltungs-
beginn, 12 Uhr.

. Kommt der Kunde dieser Verpflichtung nicht oder nur
unvollstindig nach, behalt der Anbieter den Anspruch auf
das vereinbarte Entgelt, ohne zur Werbeschaltung verpflichtet
zu sein.
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§ 9 Gewabhrleistung des Anbieters

. Der Anbieter gewdhrleistet im Rahmen der vorhersehbaren
Anforderungen eine dem jeweils tiblichen technischen
Standard entsprechende, bestmdgliche Wiedergabe des
Werbemittels. Dem Kunden ist jedoch bekannt, dass es nach
dem Stand der Technik nicht moglich ist, eine von Fehlern
vollkommen freie Wiedergabe des Werbemittels zu
ermaoglichen.

. Ein Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt nicht vor,
wenn er hervorgerufen wird
a) durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstel-
lungssoft- und/oder Hardware (z.B. Browser)

b) durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber
¢) durch Rechnerausfall bei Dritten (z.B. anderen Providern
oder Online-Diensten)

d) durch unvollstindige und/oder nicht aktualisierte Angebote
auf so genannten Proxies (Zwischenspeichern) kommerzieller
und nicht kommerzieller Provider und Online Dienste

e) durch einen Ausfall der Ad-Server oder der Server des
jeweilig zum Einsatz kommenden Content-Management-
Systems, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder
addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich
vereinbarten Schaltung andauert.

. Bei einem Ausfall des Ad-Servers tiber einen erheblichen

Zeitraum im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung

entfallt die Zahlungspflicht des Kunden fiir den Zeitraum des

Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

Bei ungentigender Wiedergabequalitat des Werbemittels hat

der Kunde Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine

einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausmal, in
dem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Ldsst
der Anbieter eine ihr hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzwerbung unméglich, so hat
der Kunde ein Recht zur Zahlungsminderung oder

Riickgangigmachung des Auftrags.

. Der Anbieter behalt sich vor, Teile der Angebote oder
einzelne oder alle Angebote als Ganze ohne gesonderte
Ankiindigung zu verandern oder endgiiltig einzustellen.
Anspriiche erwachsen hieraus nicht.
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10 Mangelriige und Leistungsstorung

. Der Kunde hat das Werbemittel unverziiglich nach der ersten
Schaltung auf Richtigkeit zu untersuchen und etwaige
Mangel unverzuiglich zu riigen. Die Riigefrist bei derartigen
Handelsgeschaften beginnt bei offenen Méngeln mit der
Einschaltung des Werbemittels, bei verdeckten Mangeln ab
dem Zeitpunkt ihrer Entdeckung.

2. Die Einschaltung des Werbemittels gilt als genehmigt fiir den
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Fall, dass der Kunde eine rechtzeitige Mangelriige unterldsst.
Der Kunde trégt in diesem Fall die Kosten fiir etwaige
nachtraglich von ihm gewiinschte Anderungen.

. Fallt die Durchfiihrung eines Werbeauftrags aus Griinden

aus, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, insbesondere
wegen Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streiks, aufgrund
gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen aus dem Verantwor-
tungsbereich von Dritten (z.B. von anderen Providern),
Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleich-
baren Griinden, so wird die Durchfiihrung des Werbeauftrags
nach Maglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in ange-
messener und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Storung
bleibt der Vergiitungsanspruch des Anbieters bestehen.

§ 11 Haftung

1.

Der Anbieter, einschlieRlich seiner gesetzlichen Vertreter und
Erfiillungsgehilfen, haftet nur fiir Vorsatz und grobe
Fahrldssigkeit. Dies gilt nicht bei der Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten, bei der Verletzung des Lebens, des Korpers
oder der Gesundheit. Bei der Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten ist die Haftung auf den vorhersehbaren
Schaden begrenzt.

§ 12 Preise

1.

2.

3.
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Es gilt der im Zeitpunkt der Auftragserteilung dem Kunden
mitgeteilte Preis.

Preiserh6hungen werden sechs Wochen vor Inkrafttreten
dem Kunden bekanntgegeben.

Alle Preisangaben verstehen sich brutto, zzgl. gesetzlicher
Mehrwertsteuer.

. Werbeagenturen oder Werbungsmittler erhalten, sofern sie

ihren Kunden werblich beraten und eine entsprechende
Dienstleistung nachweisen kénnen, eine Agenturvergiitung in
Hohe von 15 %. Rabatte werden nur einzelkundenbezogen
bzw. per Einzelkunde der Agentur gewahrt. Die Agenturen
und Werbungsmittler verpflichten sich, ihre Kunden tiber die
AGB, Werbepreise und Rabatte in Kenntnis zu setzen sowie
in ihren Rechnungen die gewdhrten Rabatte auszuweisen.

§ 13 Zahlung und Zahlungsverzug

1.

2.

4.

Die Abrechnung der Werbeschaltung erfolgt jeweils zum
ndchstmaglichen Rechnungslauf nach erbrachter Leistung
eines Auftrages bzw. bei monatsiibergreifenden Auftragen
jeweils am Monatsende. Die Rechnung ist innerhalb der aus
der Preisliste ersichtlichen, vom Datum der Rechnung an
laufenden Frist zu zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine
kiirzere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden dem Auftragge-
ber bankiibliche Verzugszinsen sowie die Einzugskosten
berechnet. Der Anbieter behalt sich fiir diesen Fall vor, die
weitere Durchfiihrung des Werbeauftrages zuriickzustellen
sowie den ihr durch die Riickstellung entstehenden Schaden
dem Kunden in Rechnung zu stellen.

. Fiir den Fall des Vorliegens einer Einzugsermachtigung wird

die Frist fiir die Vorabankiindigung auf 3 Bankarbeitstage
verkiirzt. Der Kunde sichert zu, fiir die Deckung des Kontos
zu sorgen. Kosten, die aufgrund von Nichteinl6sung oder
Riickbuchung der Lastschrift entstehen, gehen zu Lasten des
Auftraggebers, solange die Nichteinlésung oder die
Riickbuchung nicht durch den Anbieter verursacht wurde.
Durch die Zuriickstellung der Schaltung entsteht dem
Kunden kein Ersatzanspruch. Dartber hinaus ist der Anbieter
berechtigt, wahrend oder vor der Laufzeit des Werbeauftra-
ges, das Erscheinen des Werbemittels von der Vorauszahlung
der gesamten Auftragssumme abhéngig zu machen.

§ 14 Datenschutz

1.

Der Werbeauftrag wird unter Berticksichtigung der geltenden
datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt

§ 15 Gerichtsstand, anwendbares Recht

1.
. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
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und Schlussbestimmungen
Erfiillungsort ist der Sitz der Anbieter

des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichem
Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz der
Anbieter. Soweit Anspriiche des Anbieters nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Es gilt deutsches Recht.

Anderungen und Erganzungen dieser AGB einschlieBlich der
Anderungen dieser Klausel bediirfen zu ihrer Wirksamkeit
der Schriftform




